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书   名:《传播学教程》第二版

（21世纪新闻传播学系列教材；“十一五”国家级规划教材）

作    者：郭庆光

定    价： 32元

书    号： 978-7-300-11125-4
出版时间： 2011.4
适用专业： 本科
配套资源：
1.配套教辅
2.教学PPT
3.历年考研真题
4.参考练习答案
◎ 本书特色                                                         
1.名师编写，作者是传播学理论研究领域的大师，在传播学领域浸淫多年，理论研究与教学实践经验丰富。
2.教材体例简洁、系统而完整，篇幅适中，章节安排合理，特别适合本科教学。
3.内容全面，但同时又不是很深奥，基本涵盖传播学理论的主要问题，同时修订又增加了最新的内容。
4. 教材充分考虑了学生进一步学习与研究的需要，是考研非常合适的参考书。

◎ 内容简介                                                        
经典教材《传播学教程》第一版重印22次，共发行50多万册。本书是国家级重点教材，同时也是新闻传播专业考研的必备参考书，自1999年出版以来在国内产生了广泛而深入的影响，这是第二版。它运用国内外传播学研究的最新成果，结合新媒介技术的发展，阐释人类社会的信息传播现象，注重概念的明晰性和理论的系统性，对现代信息社会中的人内传播、人际传播、群体传播、组织传播、大众传播、网络传播、国际传播与全球传播等领域中的许多理论和现实课题进行了深入的剖析，从而勾勒出传播学的基本理论体系和框架。
新版调整的内容                                                  
这次再版，主要是在原来的框架和体系的基础上，结合这十多年的新发展做了进一步充实和修改，其中包括：加重了对媒介技术与社会发展的互动关系的论述，对网络时代到来传播新格局的变化做了进一步的分析、充实了个人信息处理的过程与模式的论述（如基模理论）、增加了信息时代媒介素养教育的相关内容；对传播学的重头戏——传播效果理论，除结合近年来社会环境和媒介生态的变化对传统理论模式的新发展变化做了补充修改以外，还增加了近年来成为学术界研究焦点、日趋成熟的“框架”理论和“第三人效果”理论等。作者期冀，本书的再版，能够对新闻传播学及相关学科广大学子提供新的帮助。

◎ 作者简介                                                        
郭庆光，现为清华大学新闻与传播学院教授、院学术委员会主任、博士生导师。1982年毕业于中国人民大学新闻系，后受国家公派赴日本东京大学新闻研究所留学， 1987年获社会学（B新闻学）硕士学位；1992年博士学位课程毕业后在中国人民大学新闻学院任教。1997年任新闻学院副院长，1999年至2005年任院长，2009年调入清华大学新闻与传播学院工作。目前兼任国务院新闻传播学科评议组成员、全国考委新闻类专业委员会主任、北京市网络协会监事长等学术职务。主要研究领域为新闻传播学理论。
◎ 作者荐语                                                         

《传播学教程》一书是本着建构传播学核心理论的宗旨编写的，第一版出版以来，尽管它还只是一种初步探索，但得到了国内新闻传播学界和其他学科的广泛使用。本书是面向本科生的入门教材，主要着眼于传播学的基础理论。基础理论是一个学科的基本知识和体系，它不应该是易碎品，而应该具有长远的价值。
◎ 简明目录                                                         

第一章 传播学的对象和基本问题 

   第一节 从传播的定义看传播学的研究对象  

   第二节 传播学是研究社会信息系统及其运行规律的科学  

   第三节 精神交往理论与马克思主义传播观 

第二章 人类传播的历史与发展 

   第一节 从动物传播到人类传播  

   第二节 人类传播的发展进程  

   第三节 信息社会与信息传播  

第三章 人类传播的符号和意义 

   第一节 符号在人类传播中的作用  

   第二节 人类传播中的意义交流 

   第三节 象征性社会互动 

第四章 人类传播的过程与系统结构   

   第一节 传播的基本过程  

   第二节 社会传播的系统结构       

第五章 人内传播与人际传播   

   第一节 人内传播  

   第二节 人际传播   

第六章 群体传播、集合行为、组织传播   

   第一节 群体传播  

   第二节 集合行为及其传播机制  

   第三节 组织传播   

第七章 大众传播
   第一节 大众传播的定义、特点与社会功能  

   第二节 大众传播的产生与发展过程  

   第三节 大众传播的社会影响     

第八章 媒介技术与媒介组织
   第一节 媒介技术与社会发展  

   第二节 媒介组织的性质和社会作用 

第九章 传播制度与媒介规范理论  

   第一节 传播制度与媒介控制  

   第二节 关于传播制度的几种规范理论     

第十章 社会转型与受众变迁
   第一节 “大众”与大众社会理论  

   第二节 几种主要的受众观  

   第三节 分众理论及其研究  

   第四节 “使用与满足” ———一种受众行为理论   

第十一章 传播效果研究
   第一节 传播效果研究的领域与课题  

   第二节 传播效果研究的历史与发展  

   第三节 传播效果的产生过程与制约因素      

第十二章 几种主要的大众传播效果理论
   第一节 大众传播与环境认知 ———“议程设置功能”理论  

   第二节 大众传播、社会心理与舆论 ———“沉默的螺旋”理论   

   第三节 大众传播的潜移默化效果 ———“培养”理论
   第四节 大众传播与现实“建构” ———新闻框架与框架效果   

   第五节 大众传播与信息社会中的阶层分化 ———从“知沟”到“数字鸿沟”   

   第六节 “第三人效果” ———对大众传播影响力的一种认知倾向    

第十三章 国际传播与全球传播
   第一节 从国际传播到全球传播  

   第二节 关于世界信息传播秩序的争论  

   第三节 国际传播与全球传播研究的若干重要课题    

第十四章 传播学研究史和主要学派  

   第一节 传播学的起源、形成与发展  

   第二节 传播学的主要学派 

第十五章 传播学调查研究方法  

   第一节 传播学与调查研究  

   第二节 抽样调查法  

   第三节 内容分析法  

   第四节 控制实验法      

后 记

相关教材推荐                                                     
	书号
	书名
	作者
	定价

	978-7-300-12214-4
	传播学概论（第二版）
	【美】威尔伯·施拉姆等
	46.00元

	978-7-300-08147-2
	传播学纲要
	陈力丹
	22.00元

	978-7-300-03353-2
	理论新闻传播学导论
	童兵
	16.00元

	978-7-300-12605-0
	大众传播通论
	展江
	39.80元

	978-7-300-08629-3
	大众传播理论：范式与流派
	刘海龙 
	48.00元

	978-7-300-08433-6
	新闻理论新编
	郑保卫
	42.00元


即将要出的新书                                                    
	书名
	所属系列
	作者
	估价
	出版时间

	广告文案写作教程（第二版）
	21世纪新闻传播学系列教材
	郭有献
	58
	2011.5

	跨媒体传播基础教程
	21世纪新闻传播学系列教材
	赵云泽
	32
	2011.4

	国际新闻报道
	新闻与传播学译丛·国外经典教材系列
	郑保卫
	58
	2011.6

	新闻评论研究引论
	21世纪新闻传播学研究生系列教材
	赵振宇
	32
	2011.6

	广告策划与创意（第二版）
	21世纪新闻传播学系列教材
	杜骏飞
	39
	2011.6
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